附件一：

安徽财经大学研究生公共任选课程开课申请表

	开课单位
	工商管理学院
	授课教师
	王平

	课程名称
	结构方程模型
	开课学期
	春秋

	英文名称
	Structural Equation Models
	上课时间
	

	授课对象 
	经济、管理类相关专业研究生
	学时/学分
	18/1

	课程简介（包括开课目的、开课基础与教学要求等）：

结构方程模型( Structural Equation Modeling，SEM)是当代行为与社会领域量化研究的重要统计方法，它融合了传统多变量统计分析中的“因素分析”与“线性回归分析”的统计技术，对于各种因果模型可以进行模型辨识、估计与验证。在量化研究逐渐向多变量统计转变的过程中，有愈来愈多的研究者使用SEM进行各种测量模型或假设模型图的验证，SEM渐成为数据分析或开展实证研究的一种必备工具。
本课程主要介绍SEM的基本概念、理论背景及应用，使学生能了解并掌握SEM的分析方法及计算机实现，不仅能够阅读相关论文，且能使用此方法来分析数据，验证自己所提出的理论架构，提高定量研究水平。

	任课教师教学科研简历（包括年龄、职称、学位、主要教学科研工作成就等，可加附页）。

王平，男，33岁，副教授（已评，未正式下文）。2009 -2010年为美国哥伦比亚大学商学院访问学者；2011年7月毕业于上海财经大学，获管理学博士学位。现主要承担《电子商务》、《网络营销》等本科生课程的教学工作。近三年来，发表的论文及主持参与课题如下：

[1]王平，徐伟.消费者生成广告对企业营销能力的影响研究[J].现代管理科学，2012（7）：59—61。

[2]王平，陈启杰，宋思根.情境因素对网络社群中消费者生成内容行为的影响研究——以IT产品消费为例[J]. 财贸经济，2012（2）：124-131。该文全文转载于《市场营销》（理论版）（人大复印资料），2012（5）：66-72。

[3]王平，陈启杰，宋思根.网络互助社群中消费者内容选择的影响因素研究——以IT产品消费为例[J].财贸经济，2011（4）：117-124。

[4]王平，陈启杰.消费者社群地位与生成内容有效性的关系研究[J]. 财贸研究，2011（3）：111-120。该文全文转载于《市场营销》（理论版）（人大复印资料），2011（9）：2-10.

[5]王平.基于体验视角的消费者内容投入行为研究：一个分析框架[J]. 现代管理科学，2011（3）：49-51。

[6]王平.基于层次模型的消费者生成内容动机研究[J]. 商业研究，2011（5）：190-195.

[7]王平，陈启杰.基于ARMA模型的我国城乡居民信息消费差距分析[J].消费经济，2009（5）：3-6。

[8]主持教育部人文社会科学研究青年项目“消费者生成广告及其对购买行为的影响研究（12YJC630207）”。

[9]主持安徽高校省级自然科学研究项目“网络互助社群中消费者内容选择与行动意愿的关系研究（KJ2011B004）”。

[10]参与国家哲学社会科学研究青年项目“植入式广告的消费者内隐记忆及其启动效应研究（11CGL035）”。

	院（部、所）意见：

院（部、所）领导签字：

（单位公章）

                   年    月    日
	研究生处审批意见：

          负责人签字：

                     年    月   日


